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Coimbra por Stencil: Algumas reflexdes sobre os graffiti stencil
no entorno da Universidade de Coimbra

RESUMO

O graffiti stencil aqui analisado mostra a escolha politica e estratégica de uma
técnica que busca a expressdo estética do seu tempo. Essa expressao estética,
tanto pelo conteldo politico quanto pela linguagem visual transnacional, busca
comunicar e ocupar simbolicamente espacos publicos. O argumento central deste
texto é que, no caso do graffiti stencil, tanto a sua forma quanto o seu conteldo
operam de forma contra-hegemoénica. O graffiti stencil no entorno da
Universidade de Coimbra contribui para a constituicdo de uma subjetividade
emergente baseada na comunicacdo de rua que se estrutura alterando o sistema
de usos da linguagem da publicidade e construindo uma nova forma de expressao
e argumentacao politica.

Palavras-chave: graffiti stencil; graffiti universitario; ocupacao de espagos
simbolicos

1. Para que servem os muros? Graffiti stencil e Guerrila

Os signos utilizados pelo graffiti stencil no espaco urbano da Alta de Coimbra
parecem querer suscitar, ao olhar daqueles que circulam no espago universitario,

uma provocacgao e uma reflexdo sobre as imagens.

No caso do presente texto, o contexto analisado € o entorno da Universidade de
Coimbra em Portugal através da catalogacdo e da montagem de um acervo de

fotografias de pecas de graffiti stencil recolhidas nos anos de 2009 e 2010.

O acervo foi coletado no entorno da Universidade de Coimbra, nas proximidades da
Alta de Coimbra, um espago universitario de intenso transito de estudantes,
professores, investigadores e turistas de véarias nacionalidades, onde todos os
elementos acima citados estdo presentes na importancia do graffiti como parte da
nossa constituicdo estética e politica, com uma peculiaridade que espelha o

momento historico que vivemos.

Representados pelo autor anénimo do graffiti stencil, Coimbra e sua Universidade,
apresentam ao leitor da arte de rua e ao investigador desse fenébmeno um hibrido de
duas situacdes que espelham nosso tempo: primeiro, as formas globais de expressao

estética e politica que analisaremos na relacédo entre a globalizacdo hegemonica e a

Um puablico muito diverso, que engloba estudantes, professores ou funcionérios, bem como turistas
que visitam a Universidade.
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no entorno da Universidade de Coimbra

globalizacdo contra-hegemonica; segundo, as formas de comunicacdo de rua que
resignificam a linguagem mass-media.

Neste artigo centro a minha atencdo no graffiti stencil como movimento de
‘publicidade de rua’ ou movimento de Guerrila e ndo sobre essas outras formas de

graffiti artisticas ou territoriais.

“Um fendmeno que desorganiza a programacédo visual oficial (institucionalizada pela
publicidade, pela estética do urbanismo, pela legislagdo, pelos “bons costumes”
sociais, etc.) das cidades contemporaneas para interferir no entorno urbano com um
conjunto especifico de signos transgressores, seja porque ocupam espacos proibitivos,
seja porgue usam como arma um sistema visual ndo reconhecivel em primeira mao que
ao ser agregado num espaco ja programado - tanto fisico como imaginario - e
constituido a partir de uma codificacdo geral de imagens, funciona como contra-ponto
ao que reconheceremos como ditadura da inddstria cultural, caracteristica da
sociedade pos-moderna” (Paula, 2009:1).

Ainda que a principio este fendbmeno possa parecer desorganizado ao espectador
desatento, devido principalmente a uma acdo transgressiva que o acompanha e o
caracteriza, a Guerrilla, também chamada de “Guerrilla & Propaganda”, “Ilconismo”,
ou até “Neograffiti”’, € na verdade um sistema que se organiza a partir da
apropriacdo, traducdo e esvaziamento das funcdes originais dos meios de
comunicacdo de massa e de espacos publicos (ibdem).

Neste sentido, identifico o graffiti stencil como um movimento de guerrilla em que o
reconhecimento de um repertério de imagens provenientes dos mass-media é
utilizado como meio e contraponto para impulsionar uma reacdo social ao uso
excessivo de signos-mercadorias, que pode operar na criacdo de uma atitude blasé

perante esses mesmos signos.

No sentido que lhe da Georg Simmel, a atitude blasé age como “indiferenca perante
as distin¢bes entre as coisas. Ndo que as coisas ndo sejam percebidas, como no caso
do débil mental, mas que néo séo percepcionadas como significantes” (Simmel, 1997:
35).

Este movimento comunicacional busca, assim, “romper” com essa atitude blasé, que
ndo se choca ou ja se habituou com a publicidade, e fazer dos muros um espago para

guestionar o bombardeio sucessivo de publicidade que somos alvo no dia-a-dia.

O movimento de guerrilla & propaganda aliado ao graffiti stencil é encontrado
atualmente um pouco por todo mundo nas grandes metropoles e cidades que tém o
transito de pessoas intensificado. O graffiti stencil ganhou reconhecimento publico
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relacionado & globalizacdo e representado em nomes como Bansky em Londres ou
Blek le Rat em Wiesbaden (Stahl, 2009).

No exemplo abaixo, atente-se na utilizagdo da mesma letra e na composicdo do
logotipo do filme “Star Wars” para contestar a chamada ‘industria da guerra’.A
mensagem somente pode ser compreendida na totalidade quando associamos a
memoria do logotipo do filme com o sentido do texto ‘stop wars’.

Figura 1

“Stop Wars” - Graffiti Stencil na Rua da Matematica na Alta de Coimbra
(Coimbra, Julho de 2009)

Este exemplo recorre a uma memoria visual cosmopolita através de dois
movimentos: primeiro, enfatiza o acervo visual partilhado pela geragéo que assistiu e
reconhece o logotipo do filme, fazendo uma alusdo clara aos mecanismos de
divulgacdo macica deste tipo de logotipo publicitario; o segundo, contradiz a
ideologia de guerra presente no filme como justificacdo da industria da guerra, na
medida em que propde o seu fim - “‘stop wars’ - através de uma imagem que antes foi
utilizada como reiterativa da guerra como estratégia de poder e consumo.

O ato de fazer graffiti preenche os espacos da rua desde que esses espacos publicos
existem ou sdo entendidos como tal. Pompéia, Conimbriga® e Coimbra guardam
semelhancas com qualquer aglomerado humano ao redor do mundo e através dos

tempos.

As inscri¢cdes no espaco publico, sejam assinaturas ou apelos mais elaborados ao olhar

% A famosa imagem da Monalisa de Bansky, que carrega um fuzil, que foi originalmente criada pelo autor
em Londres por volta de 2001, foi encontrada reproduzida em Coimbra, em menores dimensdes, no ano
de 2010.

3 P . x . - S -
Conimbriga é uma antiga ocupacdo humana que remonta a épocas anteriores ao império romano. E
uma das escavagdes de cidades Romanas que conservam o plano urbanistico e os mosaicos da época.
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do transeunte, fazem parte da nossa construcdo como individuos sociais e politicos.

O ato de inscrever-se no cendrio cotidiano de quem transita nas ruas através de um
desenho, de um texto ou de um icone grafitado, guarda dentro de si a semente de

toda a expressdo estética que é a provocacgao, a beleza ou a ruptura do comum.

O graffiti stencil aqui analisado mostra a escolha politica e estratégica de uma
técnica que busca a expressdo maxima do seu tempo, tanto pelo conteudo politico
gue se vale de uma linguagem transnacional, quanto de uma forma que espelha o
pragmatismo da reprodutividade.

O graffiti stencil de Coimbra € um convite a reflexdo de como o espaco publico pode

ser 0 cendario de uma luta pela ocupagao simbolicas desses espacos.

2. Os muros servem para pensar

A comunicacdo no espacgo publico, também chamada de street art, j4 € um assunto
relativamente bem estudado pelas ciéncias sociais, arqueologia e historia. O termo
graffiti, atribuido a Raffaelle Garrucci referindo-se as inscricbes de Pompéia em
1853, ja passou a ser adotado de forma corriqueira para identificar as marcas e
desenhos feitos nas ruas (Stahl, 2009).

Distinto de outras técnicas que sdo atualmente comuns nas ruas, como tags ou 0s
wall of fame (Cairrdo, 2005), o presente artigo trata de um movimento especifico
que se vale de moldes que propiciam a reproducdo em série dos desenhos e que
podem marcar um momento distinto do graffiti em que a reprodutividade parece ser

uma estratégia importante para o movimento do street art.

A técnica do stencil € um método de graffiti que recorre a um molde com um
desenho ou texto pré-preparado, sobre o qual a tinta € colocada, criando uma
impressdo no suporte, em geral paredes, e que permite a reproducédo rapida de

imagens como mecanismo de comunicacdo semelhante ao da publicidade.

Neste artigo, pretendo analisar como uma forma de ‘apropriacdo’ simbdlica da
cidade - que contribui para a composi¢do da atual ‘paisagem estudantil’ e que tem a
peculiaridade de ser portadora de uma discursividade e de uma identidade
contestataria, propria da mobilizacdo universitéria, podera ser uma repercussdo da
tradicdo universitaria de expressao reivindicativa da década de 60 do século passado
(Frias, 2004).

Essa paisagem € formada pela presenca do transito de estudantes na area da Alta de
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Coimbra e ainda que ndo seja possivel afirmar que o graffitis stencil sejam de
autoria de estudantes ou pessoas vinculadas a Universidade, considera-se aqui que
estes possam ser a audiéncia ou o publico para o qual esses elementos estdo

orientados.

Pode-se falar de uma expressao visual que estaria ligada a mobiliza¢é@o universitaria e
a ‘comunidades de pertencimento’ cujo eixo é transnacional e que se valem do

consumo como rituais que selecionam e fixam acordos coletivos (Canclini, 1997: 58).

A mobilizacdo universitaria que podemos reconhecer proveniente dos estudantes,
como as Tunas, as Praxes ou a Queima das Fitas, que se apropriam simbolicamente
da cidade, em especial da Alta de Coimbra, em momentos especificos do ano,
recorrem a uma variedade de manifestactes culturais e expressivas de forma tal que
poderiam fornecer a audiéncia e o publico para o qual o graffiti stencil
possivelmente esta orientado.

Considerando valida essa vinculagao do graffiti stencil com o ambiente universitéario,
mesmo que nao como autor mas como publico, € possivel associar como a
apropriacdo do espaco urbano pode desempenhar um papel importante na construcéo
e consolidacdo das identidades dos jovens, que na atualidade se estruturam no
exterior das identidades ocupacionais tradicionais, relacionadas com o consumo e
intensamente vinculadas aos meios de comunicagdo no ambito global (Hollands,

1997).

Apesar de ndo ser possivel afirmar a autoria do graffiti stencil, mesmo porque o
movimento de arte de rua ndo busca vincular a autoria, pode-se considerar a
formacéao da identidade dos jovens na cidade de Coimbra com a Universidade e desta
para o0 seu entorno.

Se considerarmos esse publico estudantil como a audiéncia do graffiti stencil, néo é
de surpreender que o movimento de graffiti aqui identificado contenha elementos
gue refletem o transito transnacional de sujeitos e que se expresse através do uso de
elementos comunicacionais que repercutem esse transito.

De fato, o movimento traduz a dindmica social da Universidade de Coimbra enquanto
espaco de convivéncia de individuos de varias nacionalidades, demonstrando um
didlogo que somente pode ser expresso a partir de um repertorio alargado de
imagens que traduzem a idéia de ‘aldeia global’, através da incorporacdo de
elementos simbolicos e visuais comuns aos mass-media, 0 que denomino de memodria

visual cosmopolita.
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Essa memoria visual cosmopolita, como sintese imaginética de uma geracdo, € um
acervo partilhado e modelado através dos anos pela cultura dada pela comunicacédo

em massa especialmente através da publicidade, da televiséo e da internet.

Como sintese, este tipo de memoria visual se estrutura sob um repertdério de imagens
que fornece uma base simbolica transnacional a qual, sendo compartilhada por uma

geracao, € utilizada como um recurso argumentativo nos graffiti stencil.

Figura 2

“Para que servem os muros?” - Graffiti Stencil proximo da Sé Velha
(Coimbra, Agosto de 2009)

A pergunta “Para que servem 0S muros?” que ‘grita’ em um muro no entorno da
Universidade de Coimbra pergunta “se” e “como” pode ser a expressao de idéias nos
muros; segundo, porque recorre a uma técnica que tem enormes semelhancas com a
publicidade se valendo, inclusive, de um tipo de letra que remete diretamente para
as manchetes de jornais.

A estética mass-media € apropriada no graffiti stencil, da mesma forma que a

‘estética de rua’ foi apropriada pela publicidade e pelos mass-media.

Como no método dialético classico em que a afirmacdo de uma ‘estética mass-media’
teria como sua antitese uma estética propria da cultura juvenil de rua, 0 movimento
de afirmacéo/negacédo, ou seja de oposi¢do de contréarios, € sintetizado pelo graffiti

stencil, que é simultaneamente cultura juvenil de rua e estética mass-media.

A este respeito, da formagéo de uma estética mass-media, Mike Featherstone (1991),
afirma que a acumulacdo de bens é resultante do triunfo do valor de troca.*

Para este autor, o calculo da razéo instrumental de todos os aspectos da vida os
transforma em quantidades, faz com que os valores da cultura sucumbam a légica do

processo de produgéo e de mercado.

4 ..
No original, exchange value.
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O graffiti stencil pode demonstrar que se os valores da cultura sucumbem a ldgica de
producdo e de mercado, quando o fazem criam um novo processo de criacdo de
signos e simbolos de cultura com uma manifestacdo propria e que nao é
necessariamente insensivel quanto a criticar esse mesmo processo de triunfo do valor

de troca.

O movimento do graffiti stencil pode ajudar a demonstrar como a arte de rua
explora uma variedade de imagens provenientes da publicidade, que Featherstone
coloca como uma “soap” de ideias para o consumidor comum, mas que também ha
um processo de retorno em que esse consumidor comum, ou seus intermediarios
culturais, para utilizar a categoria de Featherstone, cria um acervo de imagens que

sai das ruas e que vai impregnar a propria cultura de mass-media.

Esse movimento de ‘retorno’ de colonizacdo dos mass-media pela estética de rua é
visivel nos dias de hoje nas vitrinas e montras, da mesma forma como ja fizeram e

fazem parte dos museus e das galerias de arte.

Para analisar esse processo, a contribuicdo de Baudrillard € demonstrar como o
consumo ativa a manipulagcéo de signos, os quais se transformam em mercadorias.
Referindo-se a cultura mass-media, o autor refere, entdo, que esta ‘veicula a
omnipoténcia de um sistema de leitura do mundo transformado em sistema de
signos’ (Baudrillard, 2007:130).

Esta andlise ultrapassa a controvérsia sobre saber se graffiti € arte ou vandalismo,
para observéa-lo e compreendé-lo como um movimento social contestatario, que age

através da critica social veiculada nos muros de uma cidade.

“Os graffiti cumprem uma funcdo comunicativa que vai além da mera propaganda. Das
paredes pode extrair-se muita informacéao sobre a situagao politica. Todas as correntes
politicas sdo aqui representadas e os seus enunciados sdo igualmente controversos”
(Stahl, 2009:82).

O movimento dos graffiti stencil permite constatar que a chamada ‘domesticacéo’ da
street art, como pode ser entendida a criacdo sistematica de feiras e exposi¢cbes que
a transferem para os circuitos das galerias e museus, cria um movimento contra-
hegemonico de utilizar esses mesmos acessos como forma de contestar a hegemonia

da publicidade no espaco publico.

A veiculacédo de sinais graficos e de simbolos publicitarios nas ultimas décadas tem

feito surgir um movimento politico e estético que resignifica esses sinais e simbolos.

O que distingue o graffiti stencil de outras formas ce graffiti € mostrar com mais

clareza como esse movimento de memoria visual é criado e como também ele é
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continuamente reapropriado pela cultura de consumo em massa.

3. Todo Muro é Um Palimpsesto: O Graffiti Stencil na transformac@o do mundo

Figura 3

“Feminismo” - Graffiti Stencil fotografado na fachada da Associagéo
Académica da Universidade de Coimbra (Coimbra, Agosto de 2009)

O graffiti stencil como movimento contestatario tem um carater marcadamente anti-

capitalista, anti-sexista e anti-racista, como demonstra o exemplo acima.

Alguns desses exemplos podem evidenciar o uso do graffiti stencil pelos movimentos
sociais com um duplo significado pela forma e pelo contetdo das mensagens.

No conteudo, pela demonstracdo de um carater politico que marca o confronto com a
sociedade nas suas divisdes sociais que modelam a cultura de consumo. Na forma,
pela tipologia, na composi¢do ou na adocgéo direta de simbolos ou logotipos, como no
caso acima na tipologia das manchetes dos jornais, com signos para destacar a

oposicao a esse sistema de signos de consumo.

O momento atual se caracteriza pelas interagdes transnacionais, que ja ocorriam
desde o século XVI. Entretanto, a complexidade, a intensificacdo e a amplitude
dessas interacbes nas recentes décadas mostram, dentre outros aspectos, um
fenbmeno novo na historia da humanidade: a transposicdo das fronteiras do Estado-
nacdo e a homogeneizagcdo dos usos e costumes em escala global, gerando o que €
comumente chamado de “‘Globalizacéo’.

Uma ideia Unica de Globalizagcdo reproduz a homogeneizagao de usos e costumes em
escala global que torna invisiveis as diferencas e as desigualdades.
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Figura 4

“Capitalism™ - Graffiti Stencil nas imediac¢des do Largo da Sé Nova
(Coimbra, Agosto de 2009)

i

. Hep

O confronto de uma ideia Unica de Globalizacdo, assente em critérios de
hierarquizac@o entre o global e o local, pode permitir entender o graffiti stencil
como um tipo de globaliza¢do contra-hegemonica, no sentido que lhe da Boaventura
de Sousa Santos, ou seja, como um movimento global democréatico que se funde na
coletividade e em acdes, tanto locais quanto globais, que questionam as formas de
hegemonia politica e cultural (Santos, 2002).

Assim, a distingdo entre as quatro formas de Globalizacdo, conceptualizadas por
Boaventura de Sousa Santos, a saber: localismos globalizados, globalismos
localizados, cosmopolitismo e patriménio comum da humanidade, confrontam a
narrativa de uma ‘cultura global’® como projeto da modernidade (Ibidem: 53), que
tende a reduzir as demais culturas ao que pode ser compreendido e consumido no

Ocidente.

Frente a essa reducdo, e ainda dentro da conceituacdo de Boaventura de Sousa

Santos, as formas de resisténcia buscam confrontar a globalizacdo hegemodnica, que

® A dificuldade na definicdo do termo ‘cultura’ tem alguns elementos constituintes: primeiro, a ampla
influéncia do estruturalismo de meados do século XX, que dividiu o conhecimento em esferas
auténomas, inclusive localizando a cultura nos estudos antropoldgicos de vidas ‘primitivas’; segundo, a
relacdo desproporcional que o Ocidente impds entre os conceitos de “cultura” e “civilizacdo”, que fez
parecer que o grau maior de civilizagdo implica menor dependéncia da cultura, e que o reciproco seria
verdadeiro (ou seja, quanto menor a civilizagdo maior a dependéncia da cultura); terceiro, a
consideracdo de que os conflitos no mundo sdo conflitos culturais, o que mascara os conflitos
geopoliticos e as estratégias de subalternizacdo que sdo o pano de fundo dessas lutas, por afirmar o
controle da transformacéo da natureza e do uso ideoldgico dos objetos como manifestacbes dessa luta
cultural; quarto, a intrincada relagdo entre cultura e identidade, onde o pertencimento ao local e,
portanto, a manutencdo da particularidade frente ao global, enraiza tudo o que nos ‘identifica’ como
algo que se deve preservar de todos os modos, colocando a cultura como algo estatico e pouco
resistente aos contatos com outras formas de percepcédo do mundo (Herrera Flores, 2005:12).
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seria aquela caracterizada por forcas neoliberais e de consumo, em especial o
localismo globalizado e o globalismo localizado, com a consolidacdo de uma

globalizagdo contra-hegeménica.

Essa forma de globalizagdo contra-hegemodnica ndo assume a forma de localismo
globalizado, um local que se coloca como critério global de gostos, costumes ou
formas de criacdo. Ou seja, ndo assume que um local ou que uma cultura tenha a

possibilidade de propor hegemonicamente as formas de ser e de estar no mundo.

Como na chamada “Sociedade de consumo’, a publicidade vem a ser uma das formas
mais potentes desse tipo de assimilacdo da vida cotidiana, pelo uso sistematico de
apelos ao consumo que sdo utilizados em especial no espaco da rua, o graffiti stencil,
dentre outras formas de comunicagdo social contra-hegeménica, se vale desses

mesmos simbolos como recurso visual e simbdlico para a criagdo das imagens.

Um exemplo do papel contra-hegemonico do graffiti stencil decorre do uso direto de
referéncias publicitarias e propde ao sujeito a reducdo do consumo através do texto
“consome menos”, utilizando-se das tipologias de pelo menos trés grandes marcas:

“C” da Coca-Cola, “M” da McDonalds e “N” da Nestlé.®

Figura 5

“Consome Menos”. Graffiti stencil na Rua Sa de Miranda, nas imediacOes
da Faculdade de Economia (Coimbra, Agosto de 2009)

O graffiti stencil, em especial nesse exemplo, faz um duplo movimento
comunicacional. Primeiro, se utiliza do repertério simbolico proveniente dos
logotipos das grandes marcas, ou seja, apela ao reconhecimento desses simbolos pelo

publico. Segundo, transgride o sentido do uso destas marcas. Aqui, ao invés de

6 . . . . . - .
Apesar de me parecerem conhecidas, pelas suas formas, ndo foi possivel de identificar quais marcas
que se referem as letras “0”, “S” e “E” deste graffiti stencil.
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significar o “drink Coke’, significa o seu oposto, chamando atencdo para a reducao
do consumo.

Esse tipo especifico de cultura urbana se constitui em um localismo globalizado
(Santos, 2006) que seria um tipo local de cultura urbana que é transladado para
gualquer espaco como molde e modelo de cultura. O graffiti stencil retrata o
localismo da cultura ocidental globalizada pela cultura de consumo.

O espaco e o local de enunciacdo do autor, seja através de sua assinatura, tags ou
pela identificacdo do grupo crew’ que pertence, sdo assim entendidos na linguagem
graffiti como um elemento discursivo que localiza o autor e seu discurso. A
abordagem que relocaliza os sujetos no campo social demonstra uma viragem que
aponta para o enfraquecimento do sujeito epistémico neutro, que age e cria

independente do espaco (Maldonado-Torres, 2008).

O graffiti stencil, apesar de ter sido gestado na programacao visual e de ser produto
de um bombardeio televisivo e mediatico de um tipo especifico de cultura urbana
local, se vale desses mesmos meios para operar em contra-hegemonia e a
demonstragcdo de um aprofundamento e de fluéncia nessa linguagem global da forma
medidtica que se expressa uso de referéncias visuais a marcas, logotipos,
personalidades e cartoons que influenciaram o stencil como nova geracgédo do graffiti,
de tal maneira que a reprodutividade de uma imagem é também requisito da sua

forma.

O requisito da reprodutividade impulsiona a elaboracéo de critérios para a selegéo e
criacdo das imagens para o stencil. As letras em geral ficam maiores, ou mais
‘cheias’, se valendo de tipos graficos que permitam uma leitura a distancia. As
imagens se utilizam de contrastes mais evidentes, facilitando que a tinta spray
penetre mais facilmente no molde. E, finalmente, os moldes (stencils) s&o
elaborados de forma a serem reutilizados, permitindo que sejam utilizados diversas
vezes na mesma area geografica ou enviados para outras cidades como forma de

disseminacéo do stencil.

Esse ultimo aspecto se vale da formacéo de ‘redes’ e comunidades de criadores que
fazem o intercambio de stencils, o que da a esse fendbmeno o seu carater

comunicagao social contra-hegemonica.

! Tags / throw-ups sdo ssinaturas em espagos publicos distintas em tamanho (tags menores e throw-ups
de grandes dimensfes) que buscam identificar o autor e criar zonas de influéncia deste autor. As
exigéncias técnicas, comunicacionais e de reproducdo rapida, fazem com que tanto as tags quanto os
throw-ups somente sejam dificeis de ler e por vezes as linhas angulosas as tornam agressivas.
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O reconhecimento do conteudo dialético e contra-hegeménico do graffiti stencil se
manifesta na contradicdo de utilizar como substrato de sua producdo a linguagem
iconica da publicidade e das logomarcas dos mass-media que confrontam através das
imagens, pieces’ e graffiti stencil enquanto ldgica, como racionalidade e como

modelo civilizacional (Tifooni, 2007).

4. O graffiti stencil e o estatuto do criador

O graffiti stencil, tanto quanto outras formas de expressao plastica de rua, € um tipo
manifestacdo que rompe com a nogdo de autoria, que ndo se desenvolve, nem
pretende desenvolver-se, no plano de conhecer-se a autoria, pelo que ndo contém o
mesmo sentido de ‘originalidade’ que outras manifestacbes estéticas parecem

incorporar.

E, assim, a criacdo e producdo de objetos estéticos que subordina a natureza do belo
a necessidade de desenvolvimento de um estado de reflexdo politica e, por esse
motivo, qualquer acervo visual é legitimamente utilizado ou pego de empréstimo sem

gue o problema da originalidade ou da coOpia se apresente.

A analise de suas motivagbes e implicacdes sugere que a relagdo entre a poiésis,
palavra grega para designar a criacdo de ‘algo’ como uma peca de graffiti stencil e a
praxis, como pratica de transformacdo do mundo, estdo aqui intercaladas.

O graffiti, como todo ato poiético, ou seja, como todo ato de criagdo e
transformagdo da matéria, é uma forma de transformar o mundo que implica a

transformacado do proprio sujeito.

A criacdo conecta possibilidades de transformacdo do mundo e a busca de
emancipacao social. A retorica visual que age na estética de rua busca engajar a

audiéncia em uma forma de globalizagao contra-hegemonica.

A emancipacao social em questéo depende das possibilidades de distinguir as praticas
sociais “que dependem directamente da transnacionalizacdo do capital (localismos
globalizados e globalismos localizados) e aquelas que representam novas
oportunidades para lutas emancipatérias paradigmaticas (cosmopolitismo e
patrimoénio comum da humanidade)” (Santos, 2002: 307).

8 . . . . L .

Piece, abreviatura de masterpiece, € o graffiti mais aceite, que em geral ocupa uma parede ou muro
inteiros ja tendo sido trazido para os museus e galerias de arte desde a década de 80, e que apresenta a
assinatura legivel e visivel do autor, em geral de seu codinome.
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Figura 6

“Grita” - Graffiti Stencil na Rua da Matematica, Proximo a Republica
Baco (Coimbra, Agosto de 2009)

Dessa afirmacdo podemos extrair que 0s objetivos desse artigo serdo cumpridos se
este puder colaborar para credibilizar o graffiti stencil e a comunicacéo de rua como

uma forma de luta emancipatoria paradigmatica.

O trabalho do grafiteiro, do artista, do artesédo e do designer é poiético, a criacdo de
algo que antes ndo existia, e também pratico, jA que rigorosamente as suas
atividades se distinguem da tékne que seria mera aplicacdo de técnicas (Sanchez
Vézquez, 1986).

Assim, essa forma de expressdo é a unido de uma pratica, ou a praxis, a uma relagéo
pessoa-pessoa, em especial a uma relacdo politica presente nas relagbes sociais da

producéo coletiva de comunicagao visual.

Aqui, o reconhecimento da atividade poiética do grafitti € afirmar a sua instancia
criativa frente ao desprezo histérico que as atividades manuais tiveram na tradi¢éo
do pensamento filosofico ocidental, bem como - e principalmente - reconhecer nessa
expressdo, urbana e contestataria, um palco privilegiado para o questionar das
fronteiras simbodlicas que delimitam o campo da expressdo e que transitam na

dimenséo entre o publico e o privado.

A atividade do grafiteiro é a faculdade de criar novas realidades e de, em poténcia,
fazer emergir uma forma de consciéncia, de si e do seu trabalho, que permite a

transformacé&o do sujeito e do mundo.
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O graffiti stencil, aqui entendido como ‘inteligéncia poiético” € uma condicionante
material para a ocupacgao de espacos simbdlicos na cidade e, no caso estudado, pode
ser dado através da reformulagdo dos sistemas iconogréaficos provenientes dos mass-
media.

Figura 7

“Marilyn Monroe” - Graffiti Stencil nas proximidades da Faculdade de
Economia (Coimbra, Agosto de 2009)

Como manifestacdo de uma cultura que contesta as formas de hierarquia social, este
movimento recorre aos mesmos sistemas de simbolos e de projeto grafico utilizados
pelos mass-media na retdrica urbana, retratando uma certa fluéncia nessa linguagem

visual.

5. Graffiti Stencil e a Universidade

A analise dos graffiti stencil no entorno da Universidade de Coimbra expressa 0 peso
simbolico da propria universidade e recorre a uma linguagem que relaciona o capital
cultural, real ou atribuido, com o publico proveniente do espago universitario.

E possivel que o reconhecimento do peso politico e simbdlico do espaco universitario
seja uma das possiveis explicacdes para a acumulacdo e a diversidade de elementos
no entorno da Universidade de Coimbra, o que pode ter resultado na selecdo de um
repertério de signos e teméticas que sugerem a reflexdo politica como dimensédo

indissociavel da comunidade universitaria.

De fato, a expressao estética do graffiti stencil se tornou exigéncia de demonstracéo
de criatividade e de obtencdo de capital cultural (Bourdieu, 2008), relacionado ao
entorno da Universidade de Coimbra como processos legitimadores de gostos e estilos
de vida.
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Coimbra por Stencil: Algumas reflexdes sobre os graffiti stencil
no entorno da Universidade de Coimbra

Figura 8

“Estuda sem pensar™ - Graffiti Stencil na Rua Padre Antonio Vieira nas
imediacdes da Associacdo Académica de Coimbra (Agosto de 2009)

A demonstracdo de capital cultural, seguindo a ideia de distingdo de Bourdieu,
possivelmente pode estar relacionada com a demonstracdo de compreensdo da
linguagem, ou seja a insercdo em um repertdrio mass-media e transnacional aliado a
manifestacao politica que contraste com o status quo de uma sociedade vinculada ao

consumo.

Neste caso, a expressdo estética chama a comunidade académica para participar das
preocupagdes da contemporaneidade, nas quais a discussdo politica e contestataria
constréi a identidade dos jovens no ambiente universitario, refletindo sobre o espago
global, as relacdes da sociedade, e o espaco local, as relagbes com a propria
Universidade de Coimbra.

Assim, a tematica e as formas de expressdo podem estar relacionadas e derivar do
carater de seus agentes: mesmo quando ndo € possivel comprovar a atribuicdo da
autoria a sujeitos provenientes do ambiente universitario, a audiéncia provavelmente

0 sera.

Essa conexdo entre a tematica com o ambiente universitario € demonstrada através
de pecas de graffiti stencil que tratam de assuntos relacionados ao ambiente
universitario, como os exemplos acima, que retratam de forma critica a atuacdo da
Universidade, propondo a sua ‘limpeza’ pela mudanca da administracdo ou atraves
do tom irbnico utilizado, sugerindo que a Universidade possa ser trespassada, ou
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seja, que sua popriedade seja transferida. Ao recorrer a esse termo, o graffiti
pretende inserir uma critica, pois coloca a Universidade como um estabelecimento
comercial. O uso do termo ‘trespassa-se’ aliado ao numero da Reitoria da
Universidade vem indicar uma discordancia frente a um possivel direcionamento da
Universidade. Essa critica parece propor a existéncia de uma légica empresarial nesta
instituicdo.

Figura 9

“Mantenha a UC limpa™ - Graffiti stencil nas proximidades da Faculdade
de Arquitetura (Coimbra, Agosto de 2009)

Figura 10
“Trespassa-se” - Graffiti Stencil na Praga D. Dinis
(Coimbra, Agosto de 2009)

Nestes dois ultimos casos, a linguagem da propaganda comumente usada para venda
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ou para sugerir comportamentos no espaco publico sdo utilizadas para a critica
social.

Pode-se considerar o graffiti stencil no entorno da Universidade de Coimbra como
‘graffiti universitario’ uma vez que o contexto universitario pode ter criado as
condicionantes dos seus elementos expressivos constituintes, que seriam o uso do
repertério imaginético mass-media (globalizacdo hegemonica) e natureza politica de

contestacao (globalizacdo contra-hegem®énica).

“0 ambito universitario tem sido um prolifico e notavel campo de desenvolvimento do
graffiti (...) dado o caracter urbano e letrado desta instituicdo e o condicionante
urbano e letrado deste meio” (Figueroa-Saavedra, 2004: 13).

O ‘“grafitti universitario’ pode ser definido como uma prolongacédo propria das
manifestacdes estudantis de 1968 e 1969 e, ainda no caso portugués, como resultado
da agitacéo politica resultante do 25 de abril de 1974, que pode destacar o espaco
universitario como forum de encontro de varios movimentos sociais, servindo de
mecanismo de discussdo politica e de expressdo de identidades juvenis no espaco

académico (Frias e Peixoto, 2001).

O espaco universitario cria as condicionantes necessarias, ou seja, um piblico de
elevado capital cultural relativamente familiarizado com um repertorio transnacional
de imagens ‘memodria visual cosmopolita’ e um transito de pessoas que dominam e

entendem esse repertorio.

6. Consideracdes finais

O tema do graffiti stencil no entorno da Universidade de Coimbra expressa em que
medida o potencial politico da expresséo criativa e visual pode englobar elementos

de qualidade estética.

Esta manifestacdo estética - e politica - mostra como os discursos hegemdonicos
podem ser reapropriados pelos sujeitos para a criacdo de novas formas de expressao

e de argumentacéo politica.

A imaginacao poiética do grafitti se apresenta como instancia para a constituicao de
uma discursividade contra-hegemodnica, que tem na expressao plastica e visual uma

forma privilegiada de construgéo da identidade dos jovens e da identidade urbana.’

° As fotografias aqui recolhidas tiveram o apoio de Leonardo Veronez, amigo e colega do Programa de
Doutoramento de Democracia no Século XXI, no CES, a quem agrade¢o. Como forma de iniciar um acervo
sobre os graffiti stencil e favorecer a pesquisa das imagens por outros pesquisadores, estas estdo
disponibilizadas na Biblioteca Norte/Sul no CES.
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Figura 11

“Crianca 1’ - Graffiti Stencil nas proximidades da Faculdade de
Psicologia de Ciéncias da Educacgdo (Coimbra, Agosto de 2009)

Este artigo pretendeu credibilizar o graffiti stencil como uma forma de luta
emancipatoria paradigméatica exemplificada na resignificacdo da iconografia

hegemonica dos mass-media.

O ato de credibilizar a comunicacéo de rua pretende demonstrar como a ocupacao de
espacos simbolicos na cidade permite analisar um tipo de subjetividade capaz de
explorar as possibilidades emancipatorias de transicdo paradigmatica.

Essa subjetividade capaz de explorar as possibilidades emancipatérias de uma
transicdo paradigmatica € um tipo de subjetividade emergente, capaz de viver na
fronteira entre a comunicacdo hegemdnica dos mass-media, que permite a criagdo de
um espaco comunicativo através dessa propria linguagem e as formas de

resignificacdo dessa mesma comunicacdo hegemaonica.

Resignificar é potencialmente um ato de traducdo e de hibridez, em que é a
comunicagdo de rua que hoje cria e veicula as formas de comunicagdo que transitam

globalmente.
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